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De 15 sterkeste merkevarene i 2009 – totalt
- indeks basert på hjulpet kjennskap og preferanse

Kilde: TNS Gallup, Forbruker&Media.
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Ned fra nr. 11 i 2008 (73,8)

Opp fra nr. 16 i 2008 (72,6)

Opp fra nr. 20 i 2008 (71,6)


